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TASARIM BOLUMU GRAFiK TASARIMI PROGRAMI DERS OGRETIM PLANI

Dersin Dersin Adi
Kodu
GRF708 REKLAM GRAFIGI

Dersin Katalog Tanimi (igerigi)

Dersin Amaci

Dersin Seviyesi

Dersin Ogretim Dili

Ogretim Yoéntemi

Dersi Yiiriiten Ogretim Elemanlan

Dersin On Kosulu Ders(ler)i
Dersin Ogrenme Giktilari

Hafta ~Teori

Yanyil Dersin T+U+L Kredi AKT Egitim Dili
Tiird (Z/S) (Saat/Hafta) S
S 2+1+0 3 4 Tirkce

DERS BILGILERI
Pazarlama iletisim Yéntemi Olarak Reklamcilik; Reklamciligin Tarihsel
Gelisimi ve BuglinuU; Reklamda Yaraticilik ve Yaratici Stratejiler;
Reklam Kampanyasi ve Asamalari; Reklam Ortamlari ve Reklamlarin
Analizi; Reklam Ortamlarina Yénelik Uygulamali Prodiksiyon
Calismalari.
Pazarlama iletisim yontemlerini kavrama ve bir pazarlama iletisim
yontemi olarak Reklami tanimlama; Reklamciliin tarihsel slreg iginde
gelisimini érneklendirerek gunumuzde "Reklam Endustrisi"
tanimlamasiyla kavram ve uygulama alani olarak bir sektore
donustigund kavrama; Reklamda yaraticilik ve yaratici strateji
gelistirme; Reklam Ortamlarini nitelendirme; Basili reklam ortamlarina
yonelik produksiyon ¢alismalarini uygulama duzeyinde kavrama;
Yayin yapan reklam ortamlarina yonelik produksiyon ¢alismalarini
uygulamam diizeyinde kavrama; Diger reklam ortamlarina yénelik
produiksiyon ¢alismalarini uygulamam dizeyinde kavrama.
On Lisans
Tlrkge
(x ) Orgiin () Uzaktan ( ) Karma/Hibrit
Ogr. Gér. Hiiseyin KARAOSMANOGLU

1. Reklami tanimlayabilme, 6zelliklerini siniflandirabilme.
2. Reklamda yaraticihgi ¢ozumleyebilme.
3. Basil reklam ortamlarina yonelik reklam ¢alismalarini analiz
edebilme ve uygulama becerisi gelistirebilme.
4. Yayin yapan reklam ortamlarina yoénelik reklam ¢alismalarini
analiz edebilme ve uygulama becerisi gelistirebilme.
5. Diger reklam ortamlarina yonelik reklam ¢alismalarini analiz
edebilme ve uygulama becerisi gelistirebilme.
DERS IiCERIGI
Uygulama/Laboratuvar
Anlatim -Uygulama

1 Pazarlama iletisim yontemleri ve reklamcilik;
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reklamin tanimi, 6zellikleri ve siniflandirmasi.

2 Reklamciligin tarihsel gelisimi ve gunimuzde
reklamcilik.

3 Yaraticilik ve reklamda yaraticilik stratejileri.

4 Reklam ortam ve araclarini siniflandirma

S Basili reklam ortamlarina yonelik prodiksiyon
calismalari; gazete ve dergi reklamlarinda
yaratici ekibin ¢calismalari.

6 Basili reklam ortamlarina yonelik prodiksiyon
calismalari; gazete ve dergi reklamlarini
inceleme.

7 Basili reklam ortamlarina yonelik prodiuksiyon
calismalari; 6grenci tarafindan hazirlanan
calismalarin sunumu.

8 Ara Sinav

9 Yayin yapan reklam ortamlarina yonelik
produksiyon ¢alismalari; radyo reklamlarinda
yaratici ekibin ¢alismalari.

10 Yayin yapan reklam ortamlarina yonelik
produksiyon ¢alismalari; 6grenci tarafindan
hazirlanan ¢alismalarin sunumu.

11 Yayin yapan reklam ortamlarina yonelik
produksiyon ¢alismalari; televizyon
reklamlarinda yaratici ekibin ¢aligsmalari.

12 Yayin yapan reklam ortamlarina yénelik
produksiyon ¢alismalari; 6grenci tarafindan
hazirlanan calismalarin sunumu.

13 Acik hava reklam ortamlarini siniflandirma; afis
ve billboard gibi reklamlara ydnelik prodiksiyon
calismalari.

14 Acik hava reklam ortamlari; afis ve billboard
tasarlama.
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Anlatim -Uygulama

Anlatim -Uygulama
Anlatim -Uygulama

Anlatim -Uygulama

Anlatim -Uygulama

Anlatim -Uygulama

Anlatim -Uygulama

Anlatim -Uygulama

Anlatim -Uygulama

Anlatim -Uygulama

Anlatim -Uygulama

Anlatim -Uygulama

Final Sinavi

Dersin Ogrenme Kaynaklari

1. Ders Notlari _
2. Ugur Bati (2016). Reklamin Dili. Istanbul: Alfa.
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3. Tevfik Fikret Ugar (2004) Gérsel iletisim ve Grafik Tasarimi. inkilap Kitapevi.
4. Emre Becer (2009) iletisim ve Grafik Tasarim. Dost Kitabevi Yayinlari.
5. Ferruh Uztug (2008) Reklamcilikta Anna Karenina ilkesi. Bamm Yayinevi.

6. Mlge Elden, Reklamcilik; Mige Elden-Flsun Kocabas, Reklam Metin Yazarhgi

DEGERLENDIRME OLCUTLERI

Dénem igi Galisma Etkinlikleri Sayisi
Odev 1
Uygulama

Forum/ Tartigma Uygulamasi 2
Kisa sinav (Quiz) 4

Doénemigi Caligmalarin Yariyil Basariya Orani (%)

Finalin Basariya Orani (%)

Toplam

DERS iS YUKU TABLOSU
Etkinlik Toplam Hafta Sayisi Siure (Haftalik

Saat)

Teori 8 2
Uygulama 12 2
Forum/ Tartigma Uygulamasi 4 1
Okuma 1 1
internet Taramasi, Kiitiiphane 3 2
Calismasi
Materyal Tasarlama, Uygulama 4 4
Rapor Hazirlama 2 2
Sunu Hazirlama 2 4
Sunum 1 3
Final Sinavi 1 2
Final Sinavina Hazirlik 3 2

Diger (Belirtiniz: ... ............... )
Toplam is Yiikii

Toplam g Yiikii / 25 (s)

Dersin AKTS Kredisi

Not: Dersin is yuk( tablosu 6gretim elemani tarafindan ders 6zelinde belirlenecektir.

) PROGRAM OGRENME GIKTILARI KATKI DUZEYLERI

No Program Ogrenme Ciktilari 1 2

Sanatsal, kultirel, estetik gelisim ve etkilerini tarihsel ve ¢agdas
1 sanatlar dogrultusunda tasarim artnleri Gzerinden

degerlendirebilir.

Tlrkce ve mesleki yabanci dili kullanarak ulusal ve uluslararasi

platformlarda s6zlU ve yazili anlatima dayali iletisim kurabilir.

Kendini mesleki anlamda ifade edebilecek butin gereksinimleri

karsilayacak dizeyde teknik dil bilgisine sahip olur.
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Grafik tasariminda temel kavramlari anlama, bilme ve Urettigi
galismalarina uygulayabilme yetenegine sahip olur.

Gorsel sanatlarin farkli dallarindan faydalanarak alanindaki
bilgileri farkli disiplinlerden gelen bilgilerle buttnlestirerek yeni
¢6zUm Onerileri Uretebilir.

Elle ¢izim-boyama yapabilir.

Fotograf cekebilir.

Gorsel/grafik tasarimi yapar.

Tipografiyi gorsel iletisim araci olarak etkin kullanabilir.
Bilgisayar ortaminda guncel grafik yazilimlari kullanabilir.

Web ara yiz tasarimi yapabilir.

Grafik Tasarim ile ilgili ulusal ve uluslararasi ¢ergevede glncel
ve teknolojik gelismeleri takip eder, yorumlar ve meslegin
psikolojik, sosyolojik, etik ve ekonomik sorumluluk ve
yukumlaltklerini uygulayabilir.

Mesleki performans ve iliskiler baglaminda tim streclere
(tasarim-basim-sunum) iligskin bireysel ve grup igi profesyonel
stratejiler ve planlar geligtirir.

Hayat boyu 6grenme ve teknolojik yenilikleri takip etme bilincine
sahiptir.

Mesleki etik ve sorumluluk bilincinde olur.
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